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O que é o Design 
Language?

Um conjunto de diretrizes que expandem o sistema  

de Identidade visual de Tigre para ambientes e espaços  

da marca, materializando a sua linguagem de maneira 

tridimensional e multi-sensorial.

CONTEXTO

A importância

dos espaços de marca

Em um mundo saturado por estímulos digitais e automações padronizadas, o valor migra  
para aquilo que é real: vivências sensoriais, relacionamento e contexto cultural.


Pontos de contato físicos ampliam a visibilidade da marca, aprofundam o contato  
com o público e reforçam sua percepção como humana e acessível. 

Ambientes de marca deixam de ser apenas ponto de exposição e se consolidam  
como espaços de narrativa, encontro e pertencimento.

Vantagens estratégicas associadas aos espaços de marca

Presença Tangível Um espaço de marca be projetado cria credibilidade instantânea  
para o visitante, reforçando a autoridade técnica no setor.

Conexão Emocional  Ativações elevam a visibilidade da marca e seus produtos, 
construindo confiança através de interações face a face.

Buzz e conteúdo 
para mídias sociais

Tanto o que acontece no espaço da marca pode se tornar conteúdo 
para as redes como também o conteúdo das redes pode ser trazido 
para o físico, ex: Influenciadores, talks no formato podcast, etc.

Possibilidade de integrar portfólio físico com ferramentas digitais, 
como a Loja virtual e experiências em VR.

Integração online 
& offline

OPORTUNIDADES E INSIGHTS

VISIBILIDADE

Alavancar elementos 
proprietários da marca 
 

Utilizar cores icônicas 
com predominância e/ou 
cores vibrantes com alto 
contraste 
 

Utilizar a força do símbolo 
para reforçar a marca 
como ícone

CONSISTÊNCIA

Desenvolver uma 
Linguagem de Design 
robusta e fácil de replicar 


Adotar soluções POP-UP 
que usam módulos 
reutilizáveis e de fácil 
montagem

MODERNIZAÇÃO

Espaços que estimulem  
os sentidos, promovam 
conexões emocionais 


Conectar-se com 
diferentes gerações 


Repensar cenografia e 
brindes, de forma mais 
conceitual e expressiva

ENGAJAMENTO

Integrar físico com digital 


Criar espaços que são 
“hubs” de convivência  
e colaborar com com 
marcas relevantes para  
o público
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Direção criativa

para espaços

Neste capítulo você vai conhecer o Conceito Criativo e os 4 Princípios de Design 
que vão servir como uma bússola na criação de espaços GRUPO TIGRE e TIGRE, 
direcionando  escolhas como: formas, materiais, texturas, acabamentos, mobiliário, 
iluminação e demais recursos que se consolidam em uma linguagem consistente, 
robusta e alinhada à personalidade da marca.

Conceito criativo

Mundo Tigre: 

Solidez que 

se vê através

Aqui, a qualidade não precisa ser anunciada, ela se revela: no impacto visual,  
na atmosfera, na experiência. Espaços vibrantes despertam curiosidade,  
convidam à exploração e transformam cada ponto do ambiente em descoberta.

Um percurso desenhado para inspirar, educar e criar conexões positivas,  
construindo confiança e a visão de um futuro melhor.


Princípio de design 1

Atributos físicos 
• Vibrante 
• Surpreendente

Presença que 
empodera

“Blue power”

Azul como ponto de 
convergência visual

Alto contraste 

entre cores vibrantes - 
surpresa e interesse 
visual

Proporções 
exageradas,  
robustas e 
intrigantes

Espaços 
monocromáticos:  
força e impacto

Tipografia gigante: 
impacto e atração

Princípio de design 2

Atributos físicos 
• Esperto 
• Contemporâneo

Inteligência 
que evolui

Espaços Hiperfísicos 
ativação dos sentidos  
e da curiosidade

Transparências e 
janelas  que revelam 
com propósito

Objetos com 
inteligência e multi-
função

Experiências  
imersivas

Princípio de design 3

Atributos físicos 
• Versátil 
• Intuitivo

Simplicidade  
que descomplica

Objetos minimalistas  
e altamente adaptáveis

Geometria escultural

Iluminação de cores 
sólidas e efeito difuso 

Princípio de design 4

Atributos físicos 
• Verdadeiro 
• Acolhedor

Conexão 
que aproxima

Elementos que 
aproximam e humanizam: 
Madeira clara, vegetação, 
tecidos e texturas que 
lembram uma casa

Neutralidade 

que dá ritmo:

Branco e madeira  
como elementos  
de respiro 

Móveis Confortáveis      
com curvas poderosas
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Ingredientes Icônicos
“Honrar o que nos faz únicos” 

Esses são os elementos essenciais de toda ativação, formando a base para um ambiente 
verdadeiramente reconhecível tanto de Grupo Tigre, como de Tigre. Esses elementos combinados 
trazem força e interesse visual para cada composição, enquanto estabelecem um ponto focal forte 

de reconhecimento que captura a atenção e reforça os principais ativos da marca.

Água

Somos azul Dominância dos tons azuis e espaços  
monocromáticos

Gradiente Com transparências ou em movimento  
através de LED displays

Transparência Azul em detalhes especiais

Transparência com 

efeito canelado

Transparente ou azul

DON'TS Alguns exemplos do que não usar em espaços 
cenográficos Tigre. 

Não use ambientes 
excessivamente azuis ou 
escuros e frios. Sempre 
busque equilibrio compondo 
com os outros ingredientes 
do Design Leanguage

Não use interpretações  
do gradiente, apenas a 
impressão dos arquivos  
da linguagem gráfica

Não usar cores que não 
estão alinhadas com  
o guia da marca 

Não usar imagens muito 
claras ou sem nenhuma 
tipo de constraste

Elevar para o próximo nível a maneira de servir a água, 

com Inteligência e alinhamento de discurso

A forma de servir água nas ativações também pode ser uma extensão da experiência de marca. Mais do que atender uma 
necessidade funcional, este é um ponto de contato que comunica inovação, consciência e alinhamento de discurso. 

A proposta é evoluir o modelo tradicional de distribuição para um novo paradigma, baseado em embalagens reutilizáveis e 
sistemas de refil - onde se pode enfatizar o uso da tecnologia Tigre por trás, incentivando uma experiência mais inteligente 

e sustentável no espaço. Parcerias com marcas de impacto positivo, como por exemplo Mamba Water e Água na Caixa, 
reforçam esse posicionamento e ajudam a traduzir os valores da marca de forma tangível e contemporânea.

O legado 

dos tubos e 


conexões

Formas
Inspirados no universo dos tubos e conexões Tigre, definimos formas 
circulares, ovaladas e curvas de raios generosos como repertório 
base para desenhos de composições e escolhas de estilo. 

Inspiração Repertório de formas

Tubos e Conexões


Formas Formas inspiradas no universo dos tubos e conexões:  
personalidade marcante e inúmeras possibilidades criativas

Tubos e Conexões


Texturas 
Texturas criadas por tubos ou seções tubulares  
dão ritmo e interesse visual

Tubos e Conexões


Estética 
Estética inspirada em tubos é moderna, intrigante  
e com grande potencial criativo

Tubos e Conexões


Estruturas
Estruturas tubulares unem forma e função, adicionando  
cor e significado aos itens do espaço

Pata

TIGRE

Ícone
Ícone indiscutível da marca, a pata tem força suficiente para  
ser usada de maneira escultural e autônoma na sinalização 
estratégica dos epaços

DON'TS Alguns exemplos do que não usar em espaços 
cenográficos da pata Tigre. 

Não usar elementos gráficos 
nem textos dentro da pata 

tridimensional.

Não usar a pata como expositor 
de produtos ou outros objetos.  
E não alterar a forma da pata.

Ingredientes

secundários
Adicionam significado,  
reforçam a personalidade

São elementos complementares que oferecem mais flexibilidade para criar composições inovadoras  
e distintivas. Eles adicionam camadas de significado e novidade, convidando à exploração de diferentes 
atmosferas que elevam as ativações a um novo patamar. Esse conjunto de elementos também traz  
as ferramentas certas para refletir aspectos que diferenciam o look & feel de Grupo Tigre de Tigre.

Paletas de cores adaptada para 
espaços: Grupo Tigre e Tigre
Adaptamos as paletas da linguagem visual eliminando o azul mais escuro 
e substituindo os tons off-white e areia por branco além de ajustar as 
proporções gerais.  Madeira e vegetação são elementos transversais às 
ativações e também devem seguir a proporção abaixo: são elementos 
neutros para equilibrar as cores vibrantes.

De Para

Pantone® 2147C 20% 70%

50%

Pantone® 2728C 10%

Pantone®298C 10%

Pantone® 2728C

Pantone®298C

5%
5%

Pantone® P 7-9C 10%
Pantone® P 7-9C 20%

De Para

Pantone® 2147C 20%
Pantone® 2147C 10%

Pantone® 2728C 40% Pantone® 2728C 50%

Pantone® 298C 10% Pantone® 298C

Pantone®298C 20%

Pantone® P 7-9C 10%
Pantone®298C 30%

Pantone® P 7-9C 10%

Principais Materiais

Vidro, Policarbonato,  
Acrílico, Vidro e Fórmica

V idro canelado laminado com  
adesivo de gradiente por trás

Policarbonato alveolar azul

Acrílico azul translúcido

Vidro ou acrílico laminado  
de adesivo azul por trás

Fórmica azul ou superfícies com  
tinta acabamento fosco

Azulejos Revestimentos do tipo azulejo em cores definidas 
de acordo com a estratégia de uso.

Tecidos Tecidos sintéticos confortáveis que destaquem as cores 
em texturas suaves ou canelados (textura tubos)

Respiro acolhedor

Madeira

Tom de madeira clara para aquecer o ambiente  
e trazer conforto; tonalidade tipo “Carvalho americano”

               

Branco Branco, para adicionar pausas entre as cores.

Respiro acolhedor

Vegetação

Vegetação, para dar conforto ao ambiente.  
Neutralidade com toque natural que suaviza  
o impacto dos materiais sintéticos

Iluminação Iluminação: quente, difusa e indireta;

Caixas de luz com ou sem cor.

DON'TS Alguns exemplos do que não usar em espaços 
cenográficos Tigre. 

Não use materiais metalicos 
ou espelhados

Não use outra textura no 
vidro, somente canelado

Não usar tecidos crus  
ou fibras naturais

Não usar couros 
sintéticos, metalizados  
ou naturais

Não use lâmpadas ou leds 
de temperatura fria (branca)

Não crie ambientes escuros 
ou sombrios

Não usar textura rústicas 
e tons escuros de madeira

Estruturas 

pop-up
Assim como na linguagem visual, os layouts dos espaços possuem  
uma estrutura: base fundamental para as composições POP-UP  
nas ativações compactas.

Não usar flores ou 
folhagens coloridas
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Estratégia 

de uso

Assim como na linguagem visual e verbal, introduzimos  

elementos de diferenciação entre Grupo Tigre e Tigre também  

para espaços e ambientes. 

Diferenciadores
Estamos falando de duas marcas que compartilham o mesmo propósito, mas se 
expressam em dimensões complementares e atendem à necessidades distintas.



Enquanto o Grupo Tigre adota acentos mais neutros e elegantes, reforçando uma 
presença mais institucional, Tigre amplifica cores e proporções das formas numa 
expressão mais vibrante, pensada para despertar curiosidade e encantar o olhar.

Grupo tigre 

Tigre

Sistema de flexibilização do Design Language

Fix Flex e Free
Esta seção foi criada para orientar decisões de design de forma mais clara e 
estratégica nas ativações. Ao aplicar o Design Language, é essencial entender quais 
elementos devem estar sempre presentes para garantir consistência e reconhecimento 
de marca (Fix), quais componentes ajudam a traduzir diferentes expressões de Grupo 
Tigre ou Tigre dentro da composição (Flex) e quais elementos oferecem maior 
liberdade criativa para gerar engajamento e construir experiências de marca mais 
relevantes e memoráveis nos espaços físicos (Free).

Sistema 

de flexibilidade 

controlada

Elementos FIX
Recursos de design mandatários  
em todas as execuções.

Ex: Símbolo, proporção de cores, Formas,  
transparências, Estilo de móveis, etc

Estacionário

Projeto 

permanente 

Ex: Escritório F
re

e

Projeto único 
Ex: Feicon, Fenasan, 
Agroshow

Grupo 
Tigre

FreeFree

M obiliário

Layout/percurso

Flex

C ores

Materiais

Texturas

Iluminação

F
le

x

Fix 

Experiênci a

Mobiliário

Layout/percurso

C ores

Materiais

Texturas

Iluminação

Flex Free
Tigre

C ores

Materiais

Texturas

F
le

x

C ores

Materiais

Texturas

Estrutura

Pop-up 

Ex: Homenagem  
da medalha F

re
e

Estrutura

Pop-up 
Ex: Dia de campo

Itinerante

Fix Itens sempre

presentes

Ingredientes do Design Language que devem 
obrigatoriamente estar presentes sem alterações em 
toda e qualquer expressão de espaços tanto de Grupo 
Tigre como de Tigre, criando unidade e reconhecimento.

Pata Tigre

Tubos e 
conexões

Ingredientes icônicos

Somos azul

Gradiente

Transpariencia

Canelado

Servir inteligente

Formas

Textura

Estética

Estrutura tubular

Água

Ingredientes secundários

Paleta de cores

Acabamento

Azulejos

Tecidos

Alto contraste

Madeira

Respiros 
acolhedores

Branco

Vegetação

Iluminação

Layout com 
estrutura

Flex Itens presentes  
porêm com  
adaptações

Ingredientes de Design Language que devem estar 
presentes nas expressões de espaços da marca, porém 
absorvendo características específicas de Grupo 
Tigre e Tigre, funcionando como diferenciadores.

Pata Tigre

Tubos e 
conexões

Ingredientes icônicos

Somos azul

Gradiente

Transpariencia

Canelado

Servir inteligente

Formas

Textura

Estética

Estrutura tubular

Água

Ingredientes secundários

Paleta de cores

Acabamento

Azulejos

Tecidos

Alto contraste

Vegeta
ção

Vegetação Vegeta
ção

Vegetação

Iluminação

Layout com 
estrutura

Free
Presentes ou não, 
com liberdade  
de execução

Elementos de apoio à ambientação dos espaços  
da marca com maior liberdade de escolha, desde que 
sigam as premissas e inspirações do Design Language. 
Têm a função de comunicar sazonalidades e 
campanhas especiais além de trazer novidade às 
ativações ao longo do tempo.  


Ex:  Experiências, Mobiliário, Layout/percurso

Grupo Tigre Tigre

Experiência imersiva Experiência imersiva 
e Retailtainment

Curadoria de móveis 

e objetos

Ao selecionar mobiliário e acessórios, comece definindo algumas peças-chave que servirão como pontos 

de destaque da composição. A partir delas, construa o ambiente com elementos que se complementam 

em tonalidade, materialidade ou forma. Busque equilibrar funcionalidade e personalidade: cada peça deve 

cumprir um propósito dentro do ambiente. Evite excessos — permitir que os elementos “respirem” ajuda a 

criar composições mais coesas, intencionais e visualmente equilibradas.


Nesta seção você vai encontrar um direcionamento de estilo, pontuando os atributos de design que 

devem ser observados ao escolher uma peça e também os atributos que devem ser evitados.

Orientações para a escolha  
de itens comprados ou alugados  
para compor espaços

Ao selecionar mobiliário e acessórios, comece definindo algumas peças-chave que 

servirão como pontos de destaque da composição. A partir delas, construa o ambiente 

com elementos que se complementam em tonalidade, materialidade ou forma. Busque 

equilibrar funcionalidade e personalidade: cada peça deve cumprir um propósito dentro do 

ambiente. Evite excessos — permitir que os elementos “respirem” ajuda a criar 

composições mais coesas, intencionais e visualmente equilibradas. Nesta seção você vai 

encontrar um direcionamento de estilo, pontuando os atributos de design que devem ser 

observados ao escolher uma peça e também os atributos que devem ser evitados.

Móveis 
robustos

Um dos estilos possíveis para a escolha de móveis dentro 

deste Design Language é o que podemos chamar de “simples 

e robusto” onde os principais atributos são linhas mais 

geométricas de proporções generosas, com desenho 

curvilíneo e estética minimalista.

Móveis 
tubulares

Outra opção de estilo que pode ser composto com o 

apresentado anteriormente é o que apresenta estruturas 

tubulares como parte do desenho, mas ainda mantendo 

uma estética robusta e minimalista.

Objetos

Os acessórios seguem a mesma linha de pensamento que 

os móveis: busque por atributos como linhas minimalistas  

e geométricas, proporções robustas e estruturas tubulares.


Tapetes e carpetes seguem a mesma linha e podem ser 

encontrados no mercado com formas e cores similares  

ou feitos sob medida. O acrílico azul transparente pode  

ser usado como detalhes dentro da composição geral, 

nunca tomando o protagonismo da cena.

DON'TS Atributos para evitar ao escolher 

móveis e objetos.

Desenhos pontudos e 
agressivos, Tubos muito 
grossos ou muito finos e 
metais de qualquer tipo.

Formas autorais, 
facetadas,  ou muto 
rebuscadas e padronagens 
de qualquer tipo.

Não escolher móveis  
e objetos que possuam 
superfícies ou materiais 
com as seguintes 
características:

Top
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Materializações

inspiracionais

Disclaimer
Os exemplos a seguir apresentam explorações conceituais que ilustram o potencial  

da linguagem, provocam novas perspectivas e estimulam a evolução das futuras soluções,  

de forma inspiracional. Portanto, não devem ser interpretadas como respostas diretas a 

briefings específicos, mas sim como direcionadores estratégicos que orientam o 

pensamento criativo e ampliam o repertório para aplicações em diferentes contextos  

e níveis de investimento.

Segmentação dos 

espaços apresentados

AA BB CC
Espaço de marca POP-UP  

para público interno 
Espaço de marca POP-UP  

para público interno 
Espaço de marca em eventos  
para consumidor final (B2C)

Espaço de marca em eventos  
para consumidor final (B2C)

Espaço para divulgação de 
produtos e Negócios (B2B)
Espaço para divulgação de 
produtos e Negócios (B2B)

Atração/AwarenessAtração/Awareness Atração/AwarenessAtração/Awareness Atração/AwarenessAtração/Awareness

ConsideraçãoConsideração ConsideraçãoConsideração ConsideraçãoConsideração

ConversãoConversão ConversãoConversão ConversãoConversão

+ Foco na marca + Foco nos produtos

A
Espaço de 
marca POP-UP 
para público 
interno 

Premissa: 
Espaço compacto, desmontável  
e de fácil execução. Comunicação 
simples e focada na mensagem  
da marca. Não há exibição  
de produtos.  

Exemplo: Evento de RH nos escritórios, 

look & feel de GRUPO TIGRE.

Vidro ou acrílico 
com efeito canelado 

para efeito de 
“água”.Pode ter 

película com cor  
ou ser totalmente 

transparente.

Exemplo A:   

Evento de RH nos escritórios

Espaço Pop-up para Grupo Tigre


Aprox. 4m x 2m

Display para  
medalhas,

Prêmios, 


impressos, 

etc.

Backdrop 

desmontável para 

fotos, filmagens, 

mensagens  
e decoração  
do espaço.

Banquetas

Comparativo:

Diferenciador 

de linguagem

B
Espaço de marca 
em eventos para 
consumidor final 
(B2C)

Premissa: 
Espaço que permite convivência e 
engajamento do público com possibilidade  
de educação.Comunicação com foco em 
mensagem de marca porém apresentando 
alguns produtos de forma inspiracional. 
Oportunidade para experiências sensoriais.  

Exemplo: Espaço de marca dentro de evento 
esportivo

Sistema construtivo 

inspirado no POP-UP 

de tubos



A partir do conceito compacto, 
criamos um princípio construtivo 
que atende diversas funcionalidade 
nos espaços maiores.



Exemplos: Módulos expositores, 
painéis, balcão de atendimento, 
espaços interativos, corner com 
demo TV, etc.

Exemplo B:   

Espaço de marca 

em evento esportivo


Outdoors, look & feel Tigre

Aprox. 100m2

Estética de  
tubos e gigantismo


Interesse visual, 

surpresa e impacto

Princípio 
construtivo modular


Versátil e esperto
Janela de transparência  
com textura canelada 
para intrigar e despertar 
a curiosidade de quem 
está no espaço sobre o 
conteúdo do túnel

Experiência 
sensorial:


"Parede de 
tubos”

Luminária  
de tubo 
gigante

Túnel Interativo:

“Raio-X”

Espaço de 
convivência e Photo 

Opportunity

Demo TV e  
"Servir inteligente”  

de água

Vista geral com 
opção de testeira


Transição suave para 
nova linguagem

Experiência sensorial

"Parede de tubos”


Deixe sua marca com Tigre.

Mais do que tubos, esse é um 
espaço pra trocas e conexões



Uma ativação que parte do 
elemento mais conhecido da marca 
Tigre, os tubos, para construir uma 
experiência que vai além do produto. 
Transforma matéria-prima em ponto 
de encontro, convidando o público a 
interagir, se expressar e criar novas 
conexões, reforçando a imagem de 
uma marca próxima, humana e 
contemporânea.

Espaço de convivência 
e photo opportunity


Sofá coletivo em forma de pata  
com tomadas USB para  
carregadores para celular. 



Em eventos com luminosidade 
ambiente controlada, é possível fazer 
projeções mapeadas na pata para 
uma experiência mais imersiva. 


Texturas com movimento

Experiência interativa

”Túnel raio x” 


Sistema de TV corrediça sobre trilhos 
que reage às imagens impressas 
adicionando uma camada de 
informações, simulando o efeito  
de um “raio-x” que vê os produtos 
Tigre através das paredes.

Ampla oportunidade 
de comunicação 


Sistema de TV corrediça sobre trilhos 
que reage às imagens impressas 
adicionando uma camada de 
informações, simulando o efeito  
de um “raio-x” que vê os produtos 
Tigre através das paredes.

Demo TV e serviço 
inteligente de água 


Distribuição de água a partir de um novo 
paradigma: Embalagens reutilizáveis + 
bebedouro para refil com tecnologia 
Tigre. Collabs com marcas de impacto 
positivo como Mamba water  
e Água na caixa.

C
Espaço para 
divulgação de 
produtos e 
Negócios (B2B)

Premissa: 
Espaço PERMEÁVEL e sem obstáculos 
para acesso de alto tráfego.Comunicação 
didática focada na demonstração de 
produtos. Bastante espaço para 
relacionamento e reuniões, incluindo 
algumas salas reservadas.  

Ex: Feira de negócios em pavilhão  
de exposições 

Exemplo C:   

Feira de negócios em pavilhão 

de exposições


Indoors, look & feel Tigre

Aprox. 280m2

Portal e photo  
opportunity

Ampla oportunidade  
de relacionamento


Café central, mesas bistrô  
e salas de reunião

Layout permeável

Alto tráfego com foco em 

demonstração e relacionamento

Módulo sala  
de palestras

Módulo expositor 

itens grandes

Salas de 

reunião

Módulo expositor 

itens grandes

Módulos 
expositores  
de produtos

Café central  
com mesas de 
relacionamento

Portal instagramável 
(Atração + Photo 

Opportunity)

Tagline gigante

(Atração + Photo 

Opportunity)

Sistema Construtivo

Modular

Diversidade e inteligência 

de montagem

Sistema Construtivo

Modular

Ampla  oportunidade 

de comunicação

DON'TS
Linguagem gráfica para espaços

As peças de comunicação dos espaços seguem as mesmas diretrizes da linguagem 
visual da marca, com layouts estruturados baseado em um grid modular. Contudo, 
exclusivamente em ambientes, as peças de comunicação podem contar com formas 
circulares e ovaladas no formato dos nichos dos expositores, integrados à natureza 
formal do Design Language - como um recurso especial tridimensional.


Dos oblongas 


As formas oblongas podem ser 
usadas em ambientes de feiras  
e eventos no espaço da marca. 


Ex: expositores

Don`ts oblongas 


Não usar as formas oblongas na 
identidade visual da marca Tigre.

Visão geral
Comparativo dos 3 espaços

Espaço A Espaço B

Espaço C
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